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Manual de marca

Q Nuestra identidad juega un papel fundamental,
pues simboliza y transmite nuestro origen,
personalidad y proyeccion a futuro como
marca referente al Sistema Moda.

La aplicacion del logo en el disefio del material de comunicacidon corporativa
y digital, publicidad, sefalizacion, papeleria, pagina web y otros elementos,

es una expresion que siempre debera seguir los lineamientos que enmarquen
nuestro espiritu. El propdsito de este manual es:

@ Proteger la identidad corporativa.
@ Proyectar una imagen fuerte, clara y unificada de la compania.

@ Proporcionar ejemplos de su implementacion.
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Logotipo

Componentes

Nuestro logo estd compuesto Unicamente por dos
colores (negroy rojo), y deben ser utilizados depen-
diendo de las especificaciones de color mas apro-
piadas de acuerdo a la paleta de la parte superior.

Avant

El rojo Inexmoda (Pantone 485C) es el color manda-
tario al momento de aplicar el logo. En la impresion,
este color debe ir como tinta directa Pantone o su
equivalente en CMYK.

Imagotipo

Ine>Xxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

Eslogan
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Logotipo

Reticula

Ine>Xxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA
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Logotipo
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Logotipo

Area de proteccion

w_n

Nuestro logo cuenta con un area de reserva minima de “x”,
la cual en usos corporativos se deja completamente libre de
texto y otros elementos graficos. Esto proporciona al logo-
tipo la identidad dentro de su propio espacio, dando como
resultado una marca predominante con un espacio intra ob-

jetual definido. El drea minima de proteccion estd dada por
la unidad X que corresponde a la altura de la letra “x” del
logotipo de Inexmoda. Ellogo siempre debe ser repro-
ducido en tecnologia de alta resoluciéon y no debe ser

alterado ni manipulado.

nexXmod

ONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA-—

X
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Logotipo

Tamanos minimos

Ine>Xxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

inemedq inexxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

< > 4—>
40 mm 20mm
Tamano minimo Tamano minimo
con eslogan sin eslogan
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25
||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||Cms-
Escala 1:1
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El logotipo estd compuesto por un elemento grafico y otro  en texturas o fotografias se recomienda el uso de filtros que

o
og otl po tipografico, que siempre debe estar presente en cualquier generen un contraste relevante para que la comunicacién del

tipo de aplicacion de la marca. Por lo tanto, para laaplicacién  logotipo sea correcta.

Colores

PANTONE: 485C

Ine>Xxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

Ine>Xmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

Ine>Xxmodan

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

PANTONE:
PROCESS BLACK C
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Logotipo

Colores

|
La aplicacion del logo en blanco para
piezas corporativas se debe hacer ‘

Unicamente en uno de los 3 colores CONOCE CONECTA Y TRANSFORMA

principales de la marca.

Para piezas con paletas de color
diferentes como ferias y eventos se
recomienda usar el logo en color blanco
genererando contraste con el fondo en
el que se aplique.

iIne>XXmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

iIneXmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA
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La version del logo en blanco y negro debe utilizarse Uni-  rativos, avisos publicitarios y ciertas aplicaciones e impresos.

[ ]
ogctl po camente cuando no se pueda o no se requiera impresién a  La version en negro sobre fondo blanco, mantiene los valores

color, por ejemplo, en el caso de facturas, formatos corpo-  que se deben utilizar para reproduccién sin usar tramas.

Positivo y negativo

Ine>Xxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

Versién fondo
negativo con
logotipo en
blanco.

Ine:moda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

Versién fondo
negativo con
Avant rojo
Inexmoda.
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[ ]
Logotipo
Aplicacion en superficies

1. Metal: repujado, esmerilado o corte de vinilo
mate (lo mismo aplica para superficies de vidrio).

2. Concreto: bajo o sobre relieve o corte vinilo.
3. Madera: screen, stencil o corte de vinilo.

4. Estampado tela: screen a color, blanco o negro.
no reducir menos de 80mm con eslogan
y 60mm sin eslogan.

5. Bordado: hilos a color, blanco o negro, no aplicar
slogan, no reducir menos de 60mm.

Nota: Eltamano minimo del logotipo es de
40mm, excepto en tela.
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Bajo ninguna circunstancia el logotipo 1. No modificar el color el Avant. 2. No modificar el color del logotipo. 3. No usar sombras.

(]
Log otl po puede ser modificado o alterado en su 4. No extruir. 5. No achatar. 6. No estirar. 7. No aplicar texturas. 8. No aplicar degradados.

forma color, proporciones y orientacién. 9. Nousaralinea. 10. No sesgar. 11. No cambiar de orientacién. 12. No girar.

Usos incorrectos

@ ® ©
inexXxmoda inexmoda @ ioca

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

@ ®
inexmoda inexxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA
CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA
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Ava nt Desde su identidad hace énfasis en el avancey la evolucién  fuerza de la marca Inexmoda. De acuerdo al contexto de
hacia el futuro. Gréficamente funciona como conector y/o  uso se puede utilizar con su aplicacién de interseccién o sin
CO/OI’)/ €Stl/O contenedor de informacién que acentla la sobriedad y la  interseccion.

CMYK: C:25 M:100 Y:100 K:0

Avant con Avant con Avant sin
interseccion RGB: R: 189 G:29 B:29 interseccion interseccion
WEB#: BDID1D neutro

CMYK: C:30 M:T100 Y:100 K:10
RGB: R: 168 G:30 B:28
WEB#: ASTETC

CMYK: K:35
RGB: R: 188 G:188 B:188
WEB#: BCBCBC

PANTONE®©: 485C CMYK: K:20 PANTONE®: 485C

CMYK: C:5 M:100 Y:100 K:0 RGB: R: 218 G:218 B:218 CMYK: C:5 M:100 Y:100 K:0
RGB: R: 220 G:13 B:21 WEB#: DADAD9 RGB: R: 220 G:13 B:21
WEB#: DCOD15 WEB#: DCOD15
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Las inclinaciones y &ngulos que componen el Avant N N

Ava nt de Inexmoda son de 37 grados. Elavant permite ser N N

deconstruido y divido usando las reglas de su rejilla

Arqu I.te ctura (ver pag. 00 Rejilla de Avant).

Su tamano puede
variar de dos formas:

A. Tamano escalado
proporcionalmente.

B. Manteniendo su
angulo y trayectoria
n dentro de la rejilla.
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Usando las guias de la rejilla podemos intervenir el Avant todas las piezas corporativas de marca Inexmoda. El tama-

Ava nt frangmentandolo y reflejandolo de acuerdo a la reticula. fio de estas piezas al igual que sucede con el Avant, puede
. Esta fragmentacion permite la creacién de figuras y formas  variar en forma proporcional o manteniendo la trayectoria i
RG]I/IO de AVGnt de apoyo que sirven para ambientar, reservar y diagramar  dentro de la rejilla.
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La rejilla del Avant de Inexmoda es una herra-  fragmentacion del Avant da como resultado el

Ava nt mienta poderosa de maquetacion que permi-  desarrollo de contenedores para fotografias y

., te un diseno unificado en todas las piezas. La  guias de contenido.
Maquetacion

ineximoda
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Avant

Aplicacion en superficies

1. Metal: repujado, esmerilado o corte de vinilo
mate (lo mismo aplica para superficies de vidrio).

2. Concreto: bajo o sobre relieve o corte vinilo.
3. Madera: screen, stencil o corte de vinilo.

4. Estampado tela: screen a color, blanco o negro.

5. Bordado: hilos a color, blanco o negro no
reducir menos de 60mm?.

Nota: Elavanta color puede aplicarse con
o sin interseccion.

@

Brand Book Inexmoda / Manual de marca




Desde su identidad hace énfasis en el avance y la 1. Uso correcto. 2. No texturizar 3. No achatar. 4. No reflejar, el Avant

Ava nt evolucion hacia el futuro. Graficamente no puede siempre debe apuntar a la derecha. 5. No modificar. 6. No usar en a linea.
ser usado hacia la izquierda o en sentido contrario, 7. No cambiar de color. 8. No girar. 9. No extruir. 11. No usar sombrar.

USOS l.nCOerCtOS debido a que irfa en contraposicion a la definicién

semantica de la identidad del simbolo.

® ® ®

22
>4

>
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Para las diferentes aplicaciones de la marca, se establece La paleta cromatica obedece al lenguaje establecido para

F aleta una paleta cromatica con base al lenguaje de la misma, las aplicaciones de marca Inexmoda.

teniendo en cuenta que esta puede ser evolucionada 'y Rojo Inexmoda: simboliza pasion.

) 4 [ ]
cromatlca modificada sin perder la linea grafica y conservando el Negro puro: representa elegancia.

mismo lenguaje. Gris equilibrio: neutralidad y balance.

ROJO NEGRO GRIS
INEXMODA PURO EQUILIBRIO

PANTONE®©: COOL 8 C
PANTONEC: CMYK: K:50
PROCESS BLACK C RGB: R:157 G:157 B:156
CMYK: K:100 WEB#: 9D9D9C

PANTONE©: 485C

CMYK: C:5 M:100 Y:100 K:0
RGB: R: 220 G:13 B:21
WEB#: DCOD15

Rojo Inexmoda

El rojo Inexmoda (Pantone 485C) es el color mandatario al momento de aplicar el logo. En la impresion, este color debe ir como tinta directa Pantone o su
equivalente en CMYK para piezas impresas y RGB para piezas digitales. Los colores que aparecen en este manual son Unicamente de referencia. Se recomienda
la utilizar la dltima guia de color PANTONE® para reproducirlos correctamente.
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Nuestra tipografia principal es Gibson, de Canada Type.  Nuestros estilos tipograficos refuerzan los conceptos

o V' 4
I Ipog rafla Es un tipo de letra humanista sans serif disenado por el de sobriedad, inspiracion y determinacion que debe

eminente disenador de tipos canadiense Rod McDonald  proyectar la marca Inexmoda.

Pr[.ncipal FGDC y producido por Patrick Griffin y Kevin King de  Gibson Lighty Regular para textos informativos que
Canada Type, para honrar a John Gibson FGDC (1928-  requieren de una lectura clara, tales como cuerpos de
2011), el amigo de Rod de largo tiempo y uno de los  texto en brochures, catdlogos, especificaciones de
originales Fundadores de la Sociedad de Disenadores producto, entre otros; Gibson Semibold y Bold para
Gréficos de Canadé (GDC). destacar palabras y textos cortos.

Gibson Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIOU
abcdefghijklmnnopqgrstwvxyz aeiou
0123456789@#,;?7+&$%*/()!

Conectamos conocimiento para hacer vibrar el Sistema Moda

Gibson Regular

V4 7 V4 V 4

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEIO

s 7 7

abcdefghijklmnnopqgrstwvxyz aéiou
0123456789@#;?+&$%*/()!
Conectamos conocimiento para hacer vibrar el Sistema Moda

En el caso excepcional que la tipografia Gibson presente incompatibilidades al aplicarla en medios electréonicos, se podra utilizar la tipografia Arial.




Tipografia
Principal

La familia completa de Gibson y sus
diferentes configuraciones puede ser
utilizada en todas las piezas graficas
impresas y herramientas de ofimatica
tales como Word, Excel, Power Point,
entre otros.

Gibson Semibold _ N
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ AEI

abcdefghijkimnhopqrstwvxyz aéiéu

Gibson semibold

N

Gibson regular

Hacemos parte de quienes lo hacen posible

Somos lo que amamos y lo que nos emociona.
Existimos por la pasién, porque creemos en el
poder de lamoday en el potencial que tiene su in-
dustria para transformar y hacer un mundo mejor.
Creemos en las personas y en la capacidad que
ellas tienen para formarse y evolucionar. Enten-
demos el conocimiento como la capacidad para
traducir la informacién y adaptarse al cambio.

y

y

0123456789@#;:?+&%$%*/()!
Conectamos conocimiento para hacer vibrar el Sistema Moda

Gibson Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTWVXYZ
abcdefghijkimnihopqrstwvxyz aéié

0123456789@#¢?2+&$%*/()!
Conectamos conocimiento para hacer vibrar el Sistema Moda

Brand Book Inexmoda
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Conocemos el poder que tiene la unién de dife-
rentes formas de pensar. Conocer conecta y co-
nectar transforma.

Vibramos al ser parte de la evolucion de las marcas
y de los suenos de quienes estan tras ellas. Todos
los dias proponemos herramientas para generar
un proceso de aprendizaje y asi crecer juntos.

Y 4

ou

ou

Gibson bold

/



Tipografia
Dinamica de la
familia tipografica

Gibson

Gibson semibold

Gibson regular

—_
—

La alineacion del

texto siempreiraala
izquierda*.

Sélo se aceptara
justificacion a ambos
lados cuando el texto

del contenido (no los
titulos) sea de orientacidn
editorial como revistas

o periddicos. Es muy
importante tener un
control de rios, viudas y
huérfanas en los parrafos
de nuestros contenidos.

*No aplica para destacados,
titulos, subtitulos, entradillas, info-
grafias, grdficos, despieces y piezas
con contenido muy visual.

CONECTAR
TRANSFORMA

CREEMOS EN LAS PERSONAS Y EN LA
CAPACIDAD QUE ELLAS TIENEN PARA
FORMARSE Y EVOLUCIONAR.

omos lo que amamos y lo que nos emociona.

Existimos por la pasion, porque creemos en el

poder de lamoda y en el potencial que tiene su
industria para transformar y hacer un mundo mejor.

Creemos en las personas y en la capacidad que ellas
tienen para formarse y evolucionar. Sabemos que dan
todo de si para crear un producto, y esto se refleja en
la forma en que nacen, crecen y se desarrollan sus
empresas. Entendemos el conocimiento como la capa-
cidad para traducir la informacién y adaptarse al cam-
bio. Queremos que esta informacién se pueda aplicar
en diferentes contextos y que se puedan hacer cosas
grandes con ella.

Estamos convencidos de que una buena investigaciéon
le abre el camino a nuevas ideas, unas ideas mas pode-
rosas que cobran vida de una manera integral. Conoce-
mos el poder que tiene la unién de diferentes formas
de pensar. Conocer conecta y conectar transforma.

Vibramos al ser parte de la evolucion de las marcas y
de los sueiios de quienes estan tras ellas. Todos los dias
proponemos herramientas para generar un proceso de
aprendizaje y asi crecer juntos. Conocemos el Sistema
Moday eso es lo que nos mueve.

Sabemos que todas las disciplinas se permean por la
moda y que de cualquier fendmeno puede salir una
tendencia. Deseamos ver el cambio y ser parte de él.

Buscamos ser guias. Queremos participar en la
creacién de nuevas realidades que alimenten la
nuestra. Confiamos en el poder de la transfor-
macion. Gracias a esta, las personas encuentran
nuevas maneras de pensar, de enlazar ideas y
de construir soluciones a los retos del dia a dia.

SABEMOS QUE
DAN TODO DE Si
PARA CREAR UN
PRODUCTO, Y ESTO
SE REFLEJA EN LA
FORMA EN QUE
NACEN, CRECEN Y
SE DESARROLLAN
SUS EMPRESAS.

Tenemos una identidad que se refleja en nues-
tros nuevos talentos. Esta es nuestra arma mas
fuerte y diferenciadora para llevarlos al préximo
nivel y acompanarlos en su camino a lograr un
lugar predominante en la historia del Sistema
Moda. Tenemos una historia que se construye
dia a diay que nunca dejara de escribirse.

Conocemos, conectamos y transformamos.
SOMOS INEXMODA.

Brand Book Inexmoda

Gibson bold

Gibson light

Este ejemplo de
composicién muestra
las bondades y
capacidades de usar
la familia completa en
contenidos y piezas.

Gibson bold

Cursiva

El uso de cursiva dentro

de cuerpos de texto

es recomendado para
reproducir extrangerismos,
entrecomillados y
comentarios.

En piezas es reomendado
para generar contrastes de
estilo con el paloseco.
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Arquitectura

Unidades de negocio

Ine>Xxmoda

MARCA
CORPORATIVA
CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA
Laboratorio Plataformas Transformacion
de Moda Comerciales Estratégica
UNIDADES inexxmoda inexxmoda inexxmoda
DE NEGOCIO

CONOCE CONECTA TRANSFORMA



Avant Gibson bold Nombre de producto*
° \ / (Ta3lineas)
Arquitectura
d ) B&MBRE ot e ool
ibson li fefer.encia al Avant, justiﬁgadoala )
€ marca PRIODUCTO =" i Consevremimotamre
Logos de productos
UNIDAD DE inexxmoda inexmoda inexmoda
NEGOCIO
CONOCE CONECTA TRANSFORMA
LOGO DE ENCUENTRO COLOMBIATEX ) FORO
PRODUCTO DE MERCADEO : DE
) Y MODA DE LAS AMERICAS ESTRATEGIA
PABELLON
PRODUCTO COLOMBIA ) DEL
360° MODA CONOCIMIENTO
LA SEMANA DE LA MODA
DE COLOMBIA
INFORME ) cart
) DE MODA
MODA TEXTILES2
) CLICK
TO
ACTION
BCAPITAL
RETAIL
) MANAGEMENT
PROGRAM
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El color base del cabezote de Colombiamoda es Negro nn
Platafo rmas Inexmoda (o blanco para version en negativo), sin embargo c o L o B I A
® su colory fondo pueden ser alterados por el departamento M o D A
comerc.ales de marca de acuerdo a los lineamientos del concepto anual LA SEMANA DE LA MODA

y las paletas de tendencia. Siempre debe ir acompafado DE COLOMBIA
del sello UFI, excepto en su version tipogréfica de uso

° »UTI
CO Iom blam Oda exclusivo para tamafnos reducidos. {ppfoved

Event

Cabezote Cabezote + ano

LA-SEMANA DE LA-MOD LA'SEMANA DE LA MODA 15 (® ) O

j / Y / Y

ECOLOMEBI E/COLOMBI - ~ = ~

s11fi NYF4 LA SEMANA DE LA MODA LA SEMANA DE LA MODA

Gl A DE COLOMBI DE COLOMBIA

vent Event

DUt 2V

AJprr Ve APFII‘_OVSd

0
P

-
fan
7

~
U
M
m
O
_|
B
m

§

o
>

LA SEN NADFIA MOD LA ISEN NA F I 10D FM IADEILA MOD
LA OVl INATUL L NI Lo i INATUL L wIrvuo L v Ll UL LATIVIVUU
DECOLOMBI E/COLOMEBI DE COLOMBIA
£i i
2UTI 2UT
" Event " Event
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El color base del cabezote de Colombiatex es Negro c o L o M B I A T E x
Platafo rmas Inexmoda (o blanco para versidn en negativo), sin /
embargo su color y fondo pueden ser alterados por el
o ° viondop 7005 DE LAS AMERICAS
comerc.a Ies departamento de marca de acuerdo a los lineamientos
del concepto anual y las paletas de tendencia. Siempre

, ! e Ui
. debe iracompanado del sello UFI, excepto en su version AppEoveq[
CO Iomblatex tipografica de uso exclusivo para tamanos reducidos. ven

Cabezote | Cabezote + aio
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Los cabezotes de Feria cuentan con un area de re- mentos graficos. El area minima de proteccion esta

F Iataformas serva minima de “x”, la cual en usos corporativos  dada por la unidad X que corresponde al doble de

se deja completamente libre de texto y otros ele- laaltura de laletra “X o A” del cabezote.

[ ]
comerc.a Ies Los cabezotes de Feria siempre debe ser reproducidos en tecnologia de alta resolucion

’ ., y no deben ser alterados ni manipulados.
Areas de proteccion
A
X
............. v
A
x ODA
' & <lLA SEMANA DE LA MODAE»
DE COLOMBIA
A UT|
Approved
Event v
X
x A A
X X
............ v Y

DE LAS AMERICA

2Ufi

Approved
Event

X
X
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Plataformas B coomsin  wepsuun
MODA JULIO @@

comerciales ,
£Que? 20] 9 ¢Cuando?

. e 7 / . .
Ap/lCGCIOﬂ bdsica siempfg%ﬁgfpi;gz LA SEMANA DE LA MODA iDénde?
cabezote de la feria. DE COLOMBIA , Fecha y ciudad de
ufi r~ la Feria siempre
Aomgsd / N . deben acompanar
la comunicacién.

La imagen gréfica de las Ferias Colombiamoda y Colombiatex
obedece a los lineamientos visuales definidos por el

[ ]

Departamento de Marca segln el concepto anual definido f
P 9 P 2 UTI
por Inexmoda.

Approved
Event
En el desarrollo de toda pieza de Feria debemos responder

las siguientes cinco preguntas independiente del contenido
comunicativo adicional de la pieza:

1. cQué? Nombre de la Feria

2. ¢Cuando? Fecha, dia(s) y mes

3. ;Donde? Ciudad donde se realiza

4. ¢Quién? Organizador(es) / Aliados
5. Digital Sitio web / redes / hashtags

Bandera de marcas:
Las marcas aliadas y patrocinadores siempre deben ir a la izquierda del logotipo de Inexmoda.

Avi [\ ﬂ B universi i ¢ @
w0,V @ssso & inexmoda | (1)
Digital ¢Quién?
igita . El logotipo de Inexmoda
- Ine)(moda siempre debe cerrar
Sitio web, CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA todas las piezas en la
redes o esquina inferior derecha.
hashtags
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o
c.erres Logo-producto Marca corporativa
y endosos
Todas las piezas de los productos de c I- I C K - L 4
Inexmoda deben cerrar con el logo T O I n e)‘ m o q

respectivo a su unidad de negocio ACT|ON CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA
acompanado del logo de Inexmoda al

lado izquierdo. Los logos de las marcas
aliadas se anadiran a la derecha con
justificaciéon izquierda.

MFORME  INeYmoda

MODA CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

II\!/\FA\TN‘XCI;EI\/\ENT ine)(mOdq

PROGRAM CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

PABELLON ine>Xmoda

CONOCIMIENTO CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA
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MEDELLIN

[ ]
Cierres B

LU MBI 25 A 27
y endosos A jutio

Aplicacion basica

MAYO 2017

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

RETAIL
MANAGEMENT
PROGRAM

Los cierres admiten aplicacién en & EXPERIENCE TOUR
negativo o color. Los logotipos de
las marcas aliadas deberan ubicarse
al lado derecho del logo-producto

Inexmoda con justificacion izquierda.

NEW YORK

Cada producto de Inexmoda podra
generar un cabezote propio para dar

sectetuer adipiscing

mas impacto a sus piezas, sin embar- k. Aenearlicommot
go los cierres de las mismas siempre jula eget siempre.
deberan utilizar su logo-producto Lormfpsum o si Lorempsum deor i
. S el
res pect IVO. :loel::::;:o ligula eget :;.'."::?:o ligula eget
i \ RETAIL H 7
€ada’uiti ) Wi« | inexmoda
PABELLON : =t ’ .
wme QO ) B ‘ inexmoda
CONOCIMIENTO CONOCE. CONECTA Y TRANSFORMA
Cierre con logos b &PV R e
en colory franja )

blanca de reserva.

barcelona CONOCE. CONECTA Y TRANSFORMA

eada’ e e ) ARG EMENT ‘ inemeda

PROGRAM

CONOCIMIENTO

# S0 ) | Jinexmoda

Cierre con logos Cierre con logos
en negativo. en color y franja
blanca de reserva.
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Cierres
y endosos

Franja de reserva

COLOMBIA MEDELLIN
MODA 2516L|2(§
2019

LA SEMANA DE LA MODA
DE COLOMBIA

2Ufi

A inexmoda

100% 70% 0%

Brand Book Inexmoda / Manual

Aviancal_

de

marca

a9

PROCOLOMBIA

La franja de reserva debe utilizar la inclinacion diagonal del
Avant de Inexmoda y deberd modificar su tamano aumen-
tando hacia la izquierda para contener los logotipos.

base inferior de la pieza.

ine>Xxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

gl Universidad
. Pontificia
Bolivariana

so 8

ine>Xxmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

N

CELSIA

Universidad
Pontificia
Bolivariana

se &

inexmoda

CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA

Si el nimero de logotipos sobrepasa el 70% del ancho de
la pieza, la franja de reserva debera cubrir la totalidad de la

Geometrias
de las franjas
dereserva

La franja de reserva
puede variar su
forma dentro de la
rejilla del Avant y
cambiar su fondo
anegro, rojoy
blanco.

N
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Cierres y endosos

Usos correctos e incorrectos de la franja

El'logo de Inexmoda debe tener un contraste y visibilidad alto, solo El'logo de Inexmoda debe tener un contraste y visibilidad alto, solo  Ellogo de Inexmoda debe tener un contraste y visibilidad alto. Al
debe ubicarse sobre fotografias en casos extremos o especiales. debe ubicarse sobre fotografias en casos extremos o especiales. no haber necesidad de usar la franja de reserva, el logotipo debe
jugar con la composicién del plano fotogrdéfico.

= .
inexmod = inexmoda inexmod
!Q?C)oxmgwmg i == _:"'" =N CONOCE, CONECTA Y TRANSFORMA !!Jogc)oﬁmgwog

La franja de reserva no debe interferir con la composicion y plano La franja de reserva no debe interferir con la composicion y plano
de la fotografia. de la fotografia.

ine:xmoda

La franja de reserva puede usada en fondo negro, rojo o blanco La franja de reserva puede usada en fondo negro, rojo o blanco Al no haber necesidad de usar la franja de reserva, el logotipo
para generar contraste con paleta de la fotografia o pieza. para generar contraste con paleta de la fotografia o pieza. debe jugar con la composicién del plano fotogrdfico.
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Somos lo que
amamosy lo que nos
emociona. kExistimos
por la pasion, porque
creemos en el poder
de lamodayen el
potencial que tiene
su industria para
transformary hacer
un mundo mejor.

Creemos en las personas y en la capacidad que
ellas tienen para formarse y evolucionar. Sabemos
que dan todo de si para crear un producto, y esto
se refleja en la forma en que nacen, crecen y se

desarrollan sus empresas.

Entendemos el conocimiento como la capacidad
paratraducirlainformaciényadaptarse al cambio.
Queremos que esta informacion se pueda aplicar
en diferentes contextos y que se puedan hacer
cosas grandes con ella.

SOMOS
INEXMODA

Estamos convencidos de que una buena
investigacion le abre el camino a nuevas ideas,
unas ideas mas poderosas que cobran vida de
una manera integral. Conocemos el poder que
tiene la unidn de diferentes formas de pensar.

Conocer conecta y conectar transforma.

Vibramos al ser parte de la evolucién de las marcas
y de los suenos de quienes estan tras ellas. Todos
los dias proponemos herramientas para generar
un proceso de aprendizaje y asi crecer juntos.

Conocemos el Sistema Moda y eso es lo que
nos mueve. Sabemos que todas las disciplinas
se permean por la moda y que de cualquier
fendmeno puede salir una tendencia. Deseamos

ver el cambio y ser parte de él. Buscamos ser
guias. Queremos participar en la creacion de
nuevas realidades que alimenten la nuestra.

Confiamos en el poder de la transformacion.
Gracias a esta, las personas encuentran nuevas
maneras de pensar, de enlazarideasy de construir
soluciones a los retos del dia a dia.

Tenemos una identidad que se refleja en nuestros
nuevos talentos. Esta es nuestra arma mas fuerte
y diferenciadora para llevarlos al préximo nivel
y acompanarlos en su camino a lograr un lugar
predominante en la historia del Sistema Moda.
Tenemos una historia que se construye diaa diay
que nunca dejara de escribirse.

Conocemos, conectamos y transformamos. SOMOS INEXMODA .




CONECTAMOS
CONOCIMIENTO
PARA HACER
VIBRAR EL
SISTEMA MODA
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